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EVALUACIÓN MEDIANTE PONDERACIÓN DE OFERTAS

Las ofertas se evaluarán mediante la asignación de puntos y aquellas que no alcancen el puntaje mínimo, equivalente a ochenta (80) puntos, serán rechazadas.  

En primer lugar, se evaluarán las ofertas técnicas y luego, se realizará una ponderación y aquella que este mejor posicionada en puntaje sumado será la oferta ganadora.
I. CRITERIOS DE EVALUACIÓN TÉCNICA 

El puntaje ponderado asignado a la evaluación técnica es: 100
Criterio 1. Calidad de la propuesta presentada y ajuste a los objetivos de la Campaña.  (Puntaje ponderado 30%)
	Categorías
	Puntaje Máximo
	Puntaje

Asignado 


	Puntaje

Ponderado

(30%)

	Identificación de los  productos comunicacionales propuestos
	15
	
	

	Creatividad de los

mensajes fuerza
	15
	
	

	Alcance de los objetivos planteados 
	30
	
	

	Análisis de los medios propuestos para el Plan de Medios (frecuencia, alcance, GRP’s)
	15
	
	

	Alcance del Plan de Medios
	15
	
	

	Cronograma de actividades


	10
	
	


Criterio 2. Experiencia en el desarrollo de campañas integrales de comunicación, de preferencia en temas sociales. (Puntaje ponderado 20%)
A. Años de experiencia: 
	Categorías


	Puntaje Máximo
	Puntaje

Asignado 


	Puntaje

Ponderado

(5%)

	De 01 a 03 años
	30
	
	

	De 03 a 05 años
	70
	
	

	De 05 a 10 años
	100
	
	


B. Calidad de campañas masivas realizadas: 
	Categorías


	Puntaje Máximo
	Puntaje

Asignado 


	Puntaje

Ponderado

(15%)

	Diseño de las campañas 
	30
	
	

	Alcance de las campañas 
	20
	
	

	Resultados obtenidos 
	30
	
	

	Experiencia en campañas realizadas en los países andinos
	20
	
	


Criterio 3. Calidad de productos comunicacionales realizados (audiovisuales, productos radiales, impresos, Internet, redes sociales, etc.). (Puntaje ponderado 15%)
	Categorías
	Puntaje Máximo
	Puntaje

Asignado 


	Puntaje

Ponderado

(15%)

	Regular
	10
	
	

	Buena
	60
	
	

	Muy Buena
	80
	
	

	Excelente
	100
	
	


 Criterio 4.- Presupuesto detallado (Puntaje ponderado 20%)

A. Producción de piezas comunicacionales:
	Categorías
	Puntaje Máximo
	Puntaje

Asignado 


	Puntaje

Ponderado

(10%)

	Relación costo - producto
	      50
	
	

	Optimización de los recursos asignados 
	50
	
	


B. Optimización en el uso de los recursos económicos asignados para el pautaje en medios de comunicación abiertos y alternativos de los 4 países andinos:
	Categorías
	Puntaje Máximo
	Puntaje

Asignado 


	Puntaje

Ponderado

(10%)

	Regular
	10
	
	

	Buena
	60
	
	

	Muy Buena
	80
	
	

	Excelente
	100
	
	


Criterio 5. Socios estratégicos o alianzas con empresas similares en los cuatro países de la Comunidad Andina que faciliten el desarrollo de la presente campaña. Calidad de productos comunicacionales realizados (audiovisuales, productos radiales, impresos, Internet, redes sociales, etc.). (Puntaje ponderado 15%)
	Categorías
	Puntaje Máximo
	Puntaje

Asignado 


	Puntaje

Ponderado

(15%)

	Sin socios

	20
	
	

	Con socios de poca experiencia comprobable

	60
	
	

	Sin socios

(pero con experiencia comprobable   propia en campañas ejecutadas en otros países andinos) 

	80
	
	

	Con socios con experiencia comprobable


	100
	
	


